Modulhandbuch
Studiengang ,,Medienmanagement”

Gultig ab Wintersemester 2024/25
Stand: 16.01.2024

Erlduterungen:

Legende:

K = Kolloquium

LP = Leistungspunkt(e)/ECTS-Kreditpunkte (1 LP = Arbeitsaufwand 30 Stunden/Semester)
P = Pflicht(-modul bzw. -veranstaltung)

SWS = Semesterwochenstunde(n)

S = Seminar

Vv = Vorlesung



Modul 1 Fortgeschrittene empirische Methoden und [Modul-Kennnummer ]
Datenprdsentation

Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

beitssutuand (Workioag) | 111P=330h

Moduldauer 2 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Ii::\;:::;r;s:altungen/ Art Regelsemester :ﬁ:::lg'::(; Ko?st‘z;\l;;;eit Selbststudium L‘::qukrlis-

Fortgeschrittene Statistik U 1 P 3SWS 118 h 5LP

Datenprasentation U 1 P 2 SWS 69 h 3LP

Qualitative Forschungsmethoden U 2 P 2 SWS 69 h 3LP

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme gemal § 5 Abs. 3

Studienleistung(en) keine

Modulpriifung Klausur (90 Minu.ten) iber die Inhalte der U, Fortgeschrittene Statistik” und
,Datenprasentation

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

- konnen die Auswertung empirischer Studien mit Hilfe der verschiedenen Methoden und Auswertungstechniken
selbststandig konzipieren und durchfiihren.

- kdnnen Daten und Methoden sachgerecht einschatzen, kritisch diskutieren und angemessen prasentieren.

- kennen die wichtigsten Methoden der qualitativen Sozialforschung und kénnen sie anwenden.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen die folgenden Themen:

- Vermittlung von praktischen Kenntnissen in den Bereichen fortgeschrittene computergestiitzte Datenanalyse und
fortgeschrittene Statistik (u.a. multivariate Verfahren, Strukturgleichungsmodellierung, Faktorenanalyse)

- Einfihrung in die Gestaltung von Tabellen, Schaubildern und wissenschaftlichen Texten, sowie die visuelle Unterstiitzung
mindlicher Vortrage

- Vermittlung von praktischen Kenntnissen in qualitativen Methoden der empirischen Sozialforschung

Zugangsvoraussetzung(en) keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fiir das Modul bzw.

. keine
fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls

Unterrichtssprache: Deutsch

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n) Prifungssprache: Deutsch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote 11 von 105 benoteten Leistungspunkten
Haufigkeit des Angebots jahrlich, beginnend im Wintersemester
Begriindung der Anwesenheitspflicht keine

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéangen -

Informationen zu vorbereitender und vertiefender
Sonstiges Literatur werden im Vorlesungsverzeichnis auf Jogustine
bekannt gegeben.




Modul 2 Aktuelle Entwicklungen in medien6konomischer  |[Modul-Kennnummer ]
Forschung und Praxis

Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und

Arbeitsaufwand (Workload) HULZSELIL

Moduldauer 1 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-
Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
Neug Entwmkluvgen in der S 1 p 2 SWS 159 h 6Lp
Medienproduktion

Latest Deyelgpments in U 1 P 2 SWS 99 h 4Lp
Communication Research

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme gemalR § 5 Abs. 3
Studienleistung(en) keine
Modulprifung Portfolio im S ,,Neue Entwicklungen in der Medienproduktion”

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

- verstehen technologische und organisationale Rahmenbedingungen von sowohl teilmarktspezifischen als auch
Ubergreifenden Medienproduktionsprozesse als wesentliche Voraussetzung der Erstellung und Distribution von Inhalten.

- kénnen Medienkonvergenz als Einfluss auf Medienproduktion einordnen und kritisch hinterfragen.

- kennen aktuelle Entwicklungen in der kommunikationswissenschaftlichen sowie medienékonomischen Forschung und
kdnnen Forschungsergebnisse recherchieren, aggregieren und bewerten.

- trainieren ihre fachspezifischen englischen Sprachkenntnisse.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen die folgenden Themen:

- Einblick in aktuelle strategische sowie anwendungsbezogene Entstehungsprozesse von klassischen, konvergenten und
digitalen Medienprodukten

- Einflihrung in aktuelle Entwicklungen in der kommunikationswissenschaftlichen und medienékonomischen Forschung
sowie in den Umgang mit (englischsprachiger) wissenschaftlicher Literatur

Zugangsvoraussetzung(en) keine

Fiir den Besuch der Ubung ,Latest Developments in
Communications” sind englische Sprachkenntnisse auf
fortgeschrittenem Niveau, analog zu C1, erforderlich.

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fir das Modul bzw.
fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls

Unterrichtssprache: Deutsch und Englisch

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n) Priifungssprache: Deutsch oder Englisch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote 10 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots jahrlich im Wintersemester

Begriindung der Anwesenheitspflicht -

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéangen -

Informationen zu vorbereitender und vertiefender
Sonstiges Literatur werden im Vorlesungsverzeichnis auf Jogustine
bekannt gegeben.




Modul 3 Medien & Markte [Modul-Kennnummer |

Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und _

Arbeitsaufwand (Workload) = LISEEL

Moduldauer 2 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-
Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
Medienmarkte Vv 1 P 2 SWS 69 h 3LP
Strategische Kommunikation Vv 2 P 2 SWS 69 h 3LP
Rahmenbedmgungen der S 5 p 2 SWS 129 h 5 Lp
Medienbranche

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme gemalk § 5 Abs. 3
Studienleistung(en) Studienleistung in der V ,Medienmarkte”
Modulprifung Hausarbeit im S ,,Rahmenbedingungen der Medienbranche®.

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

konnen die Strukturen, 6konomische Funktionsweise und Dynamik von konvergenten Medienmarkten analysieren und
hinsichtlich ihrer wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Konsequenzen einordnen.

entwickeln ein Verstdndnis dafiir, was strategische Kommunikation ist und welche Rolle sie in verschiedenen Branchen
und Organisationen spielt.

verstehen die grundlegenden Konzepte und Theorien der strategischen Kommunikation.

sind in der Lage, verschiedene Arten von Kommunikationsstrategien zu analysieren und deren Funktionen und
Wirkungen kritisch zu bewerten.

kennen die zentrale theoretischen Zugange zu Frage der Medienregulierung und Governance und kdnnen bewerten
welcher Ansatz unter welchen Bedingungen nitzlich ist.

verstehen aktuelle makro6konomische Entwicklungen im Medienbereich und kénnen deren Auswirkungen unter
Berlicksichtigung aktueller Forschung einschatzen.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen die folgenden Themen:

Medienmarkte im Spannungsfeld von gesellschaftlichen, publizistischen und 6konomischen Interessen. Besonderheiten
von Medienmirkten und -produkten. Okonomische Modelle fiir die prigenden Spezifika von Medienmarkten (z.B.
Angebot und Preisbildung in zweiseitigen Markten, Netzwerk-Effekte, Bedeutung von Rechten, von Standards etc.). Rolle
der Intermedidre. Marktversagen-Debatte und Regulierung. Empirie und Messung von Mediennutzung und
Werbereichweiten in konvergenten Markten

Kritische Diskussion von Definitionen, Geschichte und Bedeutung strategischer Kommunikation fir Organisationen.
Vermittlung der zentralen Konzepte und Theorien der strategischen Kommunikation in den Bereichen Media Relations,
interne Kommunikation & Veranderungskommunikation, Krisenkommunikation, Berufsethik, Public Affairs,
Krisenkommunikation, Media Relations, CSR und persuasive Kommunikation

Zentrale Fragestellungen und Lésungsansatze der Medienregulierung, Medienpolitik und Media Governance.
Rahmenbedingungen flr die Struktur von Medienmarkten, Meritorik und damit einhergehende regulatorische Eingriffe
sowie die damit befasste medienékonomische Forschung

Zugangsvoraussetzung(en) keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fir das Modul bzw.
fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls

keine

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n)

Unterrichtssprache: Deutsch
Prifungssprache: Deutsch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote 11 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots jahrlich, beginnend im Wintersemester

Begriindung der Anwesenheitspflicht -




Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

V Strategische Kommunikation und V Medienmarkte im
Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéangen Studiengang ,,Strategische Kommunikation“ (Institut fur
Publizistik, FB02)

Informationen zu vorbereitender und vertiefender
Literatur werden im Vorlesungsverzeichnis auf Jogustine
bekannt gegeben.

Sonstiges Welche Studienleistung zu erbringen ist, gibt die
Lehrperson zu Beginn des Semesters bekannt.
Studienleistungen kdnnen sein: Kurzprasentationen,
Kurzklausuren, Exzerpte, Ubungsaufgaben, Datenerhebung
oder miindliche Prifungen.




Modul 4 Praktikum DR T

Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und

Arbeitsaufwand (Workload) 15LP=450h

Moduldauer
(laut Studienverlaufsplan)

Verpflich- | Kontaktzeit selbststudium Leistungs-
tungsgrad (SWS) punkte

Lehrveranstaltungen/

Art Regelsemester
Lernformen

Praktikum P 450 15LP

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme keine

Studienleistung(en) keine

Keine. Insgesamt zwolf Wochen praktische Tatigkeit bei einem Praktikumsanbieter,

Modulpriifung testiert durch ein Praktikumszeugnis.

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

- konnen zentrale Arbeitstechniken des Medienmanagements anwenden.

- konnen ihre Kenntnisse in Theorie und Empirie auf Arbeitsfelder des Medienmanagements transferieren.

- kdnnen Ansatze und Arbeitstechniken des angewandten Medienmanagements einschatzen, beurteilen und kritisch
reflektieren.

Inhalte

Praktische Einlibung von Tatigkeiten im Bereich Medienmanagement

Zugangsvoraussetzung(en) keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fiir das Modul bzw. .

fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls keine
Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n) -

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote keine Benotung

Haufigkeit des Angebots fortlaufend

Begriindung der Anwesenheitspflicht -

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengdngen -

Zeitpunkt flexibel wahlbar wahrend der vorlesungsfreien
Zeiten zwischen 1./2., 2./3. und / oder 3./4. Semester.
Die Organisation des Praktikums obliegt der
Eigenverantwortung der Studierenden.

Die 12 Wochen missen nicht an einem Stiick erbracht
Sonstiges werden, es sind auch mehrere kiirzere Praktika mit einem
Gesamtumfang von 12 Wochen maglich.

Dariiber hinaus ist auch die Anerkennung von
einschlagigen Nebentatigkeiten als Praktikum maglich,
sofern der erbrachte Stundenumfang dem einer Vollzeit-
Tatigkeit Gber die Dauer von 12 Wochen entspricht.




Modul 5 Medienbetriebslehre | [Modul-Kennnummer ]
Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und _

Arbeitsaufwand (Workload) Y5 (]

Moduldauer 1 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-
Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
Medienbetriebslehre | Vv 2 P 2 SWS 69 h 3LP
Medienbetriebslehre | U 2 P 2 SWS 99 h 4LP

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme

gemall § 5 Abs. 3

Studienleistung(en)

keine

Modulprifung

Klausur (90 Minuten) in der V ,Medienbetriebslehre 1“

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/K

ompetenzen

Die Studierenden

- koénnen die Dynamik von Innovationsprozessen und ihre Voraussetzungen in der Medien- und Kreativbranche

analysieren.

- kennen die Theorien von Fiihrung und Entrepreneurship und kdnnen deren Bedeutung fiir das Management des rapiden

Wandels in Medien- und Internetunternehmen reflektieren.
- kennen unterschiedliche Modelle der Fiihrung und von Ablauf-/ Prozess- und Aufbauorganisationen von

Medienunternehmen und kénnen deren Starken und Schwéchen einschatzen.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen die folgenden Themen:
- Strategisches und Operatives Management in Medienunternehmen

- Innovationstheorien, Theorien der Adoption und Distribution von Innovationen

- Theorien des Entrepreneurship und der Fiihrung und ihre Anwendung in Medienunternehmen
- Studien zu Aufbau- und Ablauforganisation in Medienunternehmen

- Controlling und Planung in Medienunternehmen

Zugangsvoraussetzung(en)

keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fiir das Modul bzw.

fiir einzelne Lehrveranstaltungen des

Moduls

keine

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n)

Unterrichtssprache: Deutsch
Prufungssprache: Deutsch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote

7 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots

jahrlich im Sommersemester

Begriindung der Anwesenheitspflicht

keine

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter

Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéngen

Sonstiges




Modul 6 Medienwirtschaftliches Forschungsprojekt [Modul-Kennnummer ]
Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und _

Arbeitsaufwand (Workload) Rl

Moduldauer 2 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-
Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
Medlenwwtsch_aftllches HS 5 p 2 SWS 159 h 6Lp
Forschungsprojekt |

Med|enW|rtsch_aftI|ches HS 3 p 2 SWS 159 h 6LP
Forschungsprojekt I

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit

Aktive Teilnahme gemalR § 5 Abs. 3

Studienleistung(en) keine

Modulprifung

Hausarbeit im HS ,,Medienwirtschaftliches Forschungsprojekt 11

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

- kdnnen den Gehalt und die Qualitat wissenschaftlicher Untersuchungen zu Forschungsfragen des Medienmanagements

einschatzen und kritisch bewerten.

- sind in der Lage, auf Basis der wissenschaftlichen Literatur relevante Forschungsfragen zu erkennen und in ein

Untersuchungsdesign zu Ubertragen.

- sind in der Lage, eine praktische empirische Forschungsarbeit zu konzipieren, durchzufiihren, die gewonnenen Daten

auszuwerten und zu interpretieren.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen das folgende Thema:

Bearbeitung von ausgewahlten theoretischen, empirischen oder medienpraktischen Forschungsfragen unter Anwendung
wissenschaftlicher Methoden des Medienmanagements bzw. der Mediendkonomie.

Zugangsvoraussetzung(en)

keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fir das Modul bzw.

fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls

keine

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n)

Unterrichtssprache: Deutsch
Prifungssprache: Deutsch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote

12 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots

jahrlich, beginnend im Sommersemester

Begriindung der Anwesenheitspflicht

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter

Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéngen

Sonstiges

Informationen zu vorbereitender und vertiefender
Literatur werden im Vorlesungsverzeichnis auf Jogustine
bekannt gegeben.




Modul 7 Medienbetriebslehre I [Modul-Kennnummer ]
Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und _

Arbeitsaufwand (Workload) Rl

Moduldauer 1 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-
Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
Medienbetriebslehre Il Vv 3 P 2 SWS 69 h 3LP
Medienbetriebslehre Il U 3 P 2 SWS 99 h 4LP
Projektmanagement S 3 P 2 SWS 129 h 5LP

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme gemal § 5 Abs. 3
Studienleistung(en) keine
Modulprifung Klausur (90 Minuten) in der V ,Medienbetriebslehre 1“

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

- haben ein grundlegendes Verstandnis der Geschaftsmodelle verschiedener Gattungen von Medien- und

Plattformunternehmen.

- sind in der Lage, markt- und kundenorientierte betriebswirtschaftliche Theorien und Instrumente auf die Analyse von

Entscheidungen in Medienunternehmen anzuwenden.

- kennen wichtige Verfahren des Projektmanagements und kénnen diese selbst anwenden.
- sind in der Lage, eine praktische Anwendung zu erstellen und das Projektmanagement zu reflektieren.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen die folgenden Themen:

- Wertketten und Geschaftsmodelle verschiedener Medienbranchen
- Medienspezifische Aspekte des Marketing-Mix (Produkt, Preis, Kommunikation, Distribution und der Vermarktung von
Informations- Kommunikations- und Unterhaltungsprodukten und -dienstleistungen

- Projektmanagement in der Medien- und Kreativbranche

Zugangsvoraussetzung(en)

keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fiir das Modul bzw.
fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls

keine

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n)

Unterrichtssprache: Deutsch
Prifungssprache: Deutsch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote

12 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots

jahrlich im Wintersemester

Begriindung der Anwesenheitspflicht

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter

Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéngen

Sonstiges

Informationen zu vorbereitender und vertiefender
Literatur werden im Vorlesungsverzeichnis auf Jogustine
bekannt gegeben.




Modul 8 Medienwirtschaftliche Forschung und Praxis [Modul-Kennnummer ]
Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P

Leistungspunkte (LP) und _

Arbeitsaufwand (Workload) Rl

Moduldauer 2 Semester

(laut Studienverlaufsplan)

Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-
Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
MedlenW|rtschaftI!che S 3 p 2 SWS 159 h 6Lp
Forschungsergebnisse

Business Case S 4 P 2 SWS 129 h 5LP
Evaluating Media Business 0 4 p 2 SWS 99 h aLp
Developments

Um das Modul abschlieBen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit

Aktive Teilnahme

gemal § 5 Abs. 3

Studienleistung(en)

keine

Modulprifung

- Hausarbeit im S ,,Medienwirtschaftliche Forschungsergebnisse” (50% der

Modulnote)

- benotete Prasentation im S, Business Case” (50% der Modulnote)

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden

- verstehen die aus der Literatur zum Medienmanagement und zur Medienokonomie ausgewahlten Fragestellungen,
Methoden und Forschungsergebnisse und kénnen sie kritisch einordnen.

- sind in der Lage, selbststandig einen medienwirtschaftlichen Forschungsbereich zu erschlieRen.

- kdnnen Strategien von Medien- und Internetunternehmen analysieren und einordnen.

- trainieren ihre fachspezifischen englischen Sprachkenntnisse.

- kdnnen einen Geschaftsfall strukturiert analysieren und selbststdndig eine Geschéftsstrategie entwickeln.

Inhalte

Die Lehrveranstaltungen umfassen die folgenden Themen:

- Aufbereitung und Darstellung von ausgewahlten Themen der Literatur zum Medienmanagement und Medienékonomie

- Aufbereitung, Darstellung und Diskussion von aktuellen Entwicklungen, die Managementherausforderungen von
Medienunternehmen reprasentieren

- Entwicklung eines konkreten Bus

iness Case

Zugangsvoraussetzung(en)

keine

Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fiir das Modul bzw.

fiir einzelne Lehrveranstaltungen des

Moduls

Fiir den Besuch der Ubung ,Evaluating Media Business
Developments” sind englische Sprachkenntnisse auf
fortgeschrittenem Niveau, analog zu C1, erforderlich.

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n)

Unterrichtssprachen: Deutsch und Englisch
Prufungssprache: Deutsch oder Englisch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote

15 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots

jahrlich, beginnend im Wintersemester

Begriindung der Anwesenheitspflicht

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter

Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengéangen

Sonstiges

Informationen zu vorbereitender und vertiefender
Literatur werden im Vorlesungsverzeichnis auf Jogustine
bekannt gegeben.

10




Modul 9 Abschlussmodul [Modul-Kennnummer ]
Pflicht- oder Wahlpflichtmodul P
Leistungspunkte (LP) und _
Arbeitsaufwand (workload) /LR L
Moduldauer 2 Semester
(laut Studienverlaufsplan)
Lehrveranstaltungen/ Verpflich- | Kontaktzeit . Leistungs-

Lernformen Art Regelsemester tungsgrad (SWS) Selbststudium punkte
Masterarbeit 4 P - 600 h 20 LP
KoIquumm.zur Vorbereitung der K 3 p 2 SWS 39h 5P
Masterarbeit
Miindliche Abschlusspriifung 4 P - 150 h 5LP

Um das Modul abschlieRen zu kénnen sind folgende Leistungen zu erbringen:

Anwesenheit -

Aktive Teilnahme gemalk § 5 Abs. 3

Studienleistung(en) im K ,,Kolloquium zur Vorbereitung der Masterarbeit”

Modulprifung -

Qualifikationsziele/Lernergebnisse/Kompetenzen

Die Studierenden sind in der Lage, die im Studium erworbenen Kenntnisse und Fahigkeiten anzuwenden, um eine
wissenschaftlich relevante Fragestellung zu ermitteln, fokussierte Forschungsfragen zu formulieren und durch selbstandige
Recherche und Anwendung (empirischer) wissenschaftlicher Methoden Antworten auf die Forschungsfrage(n) zu finden.

Inhalte

Die Gegenstdnde der Masterarbeit konnen aus dem gesamten Spektrum des Medienmanagements, der Mediendkonomie
sowie der Kommunikationswissenschaften und angrenzender Medienfacher stammen, sofern sie einen 6konomischen Bezug

aufweisen.
Zugangsvoraussetzung(en) keine
Empfohlene Teilnahmevoraussetzung(en) fiir das Modul bzw. keine

fiir einzelne Lehrveranstaltungen des Moduls

Unterrichtssprache(n) und Priifungssprache(n)

Unterrichtssprache: Deutsch
Prufungssprache: Deutsch oder Englisch

Stellenwert der Modulnote in der Gesamtnote

27 von 105 benoteten Leistungspunkten

Haufigkeit des Angebots

Begriindung der Anwesenheitspflicht

Modulbeauftragte oder Modulbeauftragter

Prof. Dr. Bjgrn von Rimscha

Verwendbarkeit des Moduls in anderen Studiengdngen

Sonstiges

Welche Studienleistung zu erbringen ist, gibt die
Lehrperson zu Beginn des Semesters bekannt.
Studienleistungen kdnnen sein: Kurzprasentationen,
Kurzklausuren, Exzerpte, Ubungsaufgaben, Datenerhebung
oder miindliche Prifungen.
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